ДАТА: 03.04.2020       Група: Ас - 83
Технології. Тема: Розробка реклами. (Економічне обґрунтування та маркетингові дослідження)

Інструкція до вивчення теми уроку

1. Опрацювати матеріал.

2. Запишіть основні положення до зошита.

3. Створити рекламу ( з мінімальними витратами), враховуючи емоційні мотиви та мотиви раціонального характеру. 

МАТЕРІАЛ ДО УРОКУ

Для того, щоб мати гарні статки, забезпечити добробут собі, своїй родині  й нащадкам ми повинні навчитися добре реалізувати проектовані вироби, знати секрети маркетингу.

Написані визначення маркетингу.

«Маркетинг – це розв’язання проблем ваших клієнтів з вигодою для себе»

                                                                                                   (Рендел Вепмен)

« Маркетинг – це вміння розуміти клієнта, побачити мету, досягти її, завжди пам’ятаючи про те, що в підсумку має потовщати гаманець»

                                                                                                     ( Сергій Васильєв) 

« Маркетинг – це спроба уявити, чого хочуть люди, щоб дати це їм»

                                                                                                        ( Шеллі Лазарус)
Збут вимагає просування виробу на ринку з мінімальними витратами та одержання прибутку в ході реалізації виробу. Для цього необхідно сьогодні обговорити властивості проектованого виробу, способи збуту виготовленого виробу особливості його просування на ринку та шляхи зменшення ціни. 
Маркетингову оцінку проектованого виробу будемо здійснювати на підставі його порівняння з відомими зразками – аналогами 

підприємців – конкурентів.

1. Індивідуальна робота підприємців – конкурентів. Виступ з власними пропозиціями.

Характеристика товарних властивостей товару:

· Конструкція (форма);

· Оформлення (обрамлення);

· умови постачання (гурт, роздріб, вартість доставки тощо);

Запропоновано декілька варіантів дослідних зразків товару із метою перевірки реакції покупців. Після цього буде прийняте остаточне рішення відносно конструкції, оформлення та умов постачання.

Вибір найбільш сприятливих пропозицій.

2. Планування збуту проектованого виробу.

Робота бізнес – груп.
Спочатку виявляємо можливості для освоєння ринку. Для цього необхідно визначити географію і категорію потенційних покупців, які можуть придбати виріб.

Наприклад:

· шанувальники прикладного мистецтва;

· колекціонери;

· шанувальники національних традицій тощо.

	Характеристика ринку
	Види виробів

	
	Вишита білизна
	Вишитий одяг
	Вишиті картини
	Вишиті мініатюри
	Різновиди обрамлення

	колекціонери
	
	
	+
	+
	

	Шанувальники

ДПМ
	
	+
	+
	+
	

	Шанувальники

національних традицій
	+
	+
	+
	+
	

	Домогосподарки
	+
	
	
	
	

	Читачі місцевих журналів, газет
	
	
	
	
	

	Ті, хто купує цей товар в період свят
	
	
	
	
	


На підставі наявних пропозицій і можливостей ринку зробити висновок щодо можливості збуту за всіма  обраними напрямками. 

Просування продукції на ринку. 

Запропонувати можливі способи продажу. (Ярмарок, виставки – продажі тощо).

З метою розширення кола споживачів, які мали б уявлення про нашу продукцію і досягнення бажаного обсягу продаж застосовують рекламу.

Реклама – елемент маркетингу.

Метод «Пошук інформації»

Схарактеризуйте значення реклами в сучасному суспільстві. Наведіть приклади вдалої або, навпаки, некоректної реклами. Учні демонструють рекламні буклети, ручки, плакати, календарі, говорять про використання 

біг – бордів, залучення видатних людей до популяризації торгівельних марок, Інтернет – рекламу, рекламний шум.

Учитель узагальнює відповіді учнів.

Постановка завдання – використовуючи різні мотиви, створити рекламу проектованого виробу.

Емоційні мотиви:

· бажання відрізнятись від інших;

· бажання здаватися кращим;

· бажання витрачати гроші тому, що «гроші пропалюють кишені»;

· бажання поторгуватися ( скидки на товар, обіцянки дати щось безкоштовне). 
Мотиви раціонального характеру:

· економія;

· корисність.

Створити рекламу ( з мінімальними витратами), враховуючи емоційні мотиви та мотиви раціонального характеру. 

Акцент робити на словесну рекламу або на рекламну картинку.

